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1 Informacje o przedmiocie

Nazwa przedmiotu Kampanie społeczne dla inwestycji środowiskowych

Nazwa przedmiotu
w języku angielskim

Public campaings for environmental investitions

Kod przedmiotu WIŚ IŚ oIS A8 16/17

Kategoria przedmiotu przedmioty ogólne

Liczba punktów ECTS 1.00

Semestry 3

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów

Semestr Wykład Ćwiczenia Laboratorium
Laboratorium
komputero-

we
Projekt Seminarium

3 0 15 0 0 0 0

3 Cele przedmiotu

Cel 1 1. Zaplanowanie kampanii społecznej

Cel 2 2.Przejście przez kolejne etapy budowania kampanii społecznej) dla planowanej inwestycji

Cel 3 3.Zrealizowanie w formie zajęć warsztatowych wybranych części kampanii

Kod archiwizacji:
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4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

1 Wymaganie 1 Znajomość aktualnej sytuacji prawnej w zakresie ochrony środowiska

2 Wymaganie 2 Wiedza w zakresie podstawowych procesów zachodzących w środowisku

5 Efekty kształcenia

EK1 Kompetencje społeczne Efekt kształcenia 1 Zrozumienie sytuacji wystąpienia konfliktu społecznego i po-
trzeby podjęcia działań zapobiegających

EK2 Wiedza Efekt kształcenia 2 Znajomość elementów kampanii społecznych i zrozumienie mechanizmów ich
działania

EK3 Umiejętności Efekt kształcenia 3 Umiejętność skonstruowania kampanii środowiskowej dla wybranego za-
gadnienia

EK4 Kompetencje społeczne Efekt kształcenia 4 Zrozumienie prowadzonych w mediach kampanii środowisko-
wych dla wybranych zagadnień lub inwestycji środowiskowych

6 Treści programowe

Ćwiczenia

Lp
Tematyka zajęć
Opis szczegółowy bloków tematycznych

Liczba
godzin

C1 1. Specyfika kampanii społecznej jako narzędzia wywierania wpływu 2

C2
2.Przygotowanie kampanii społecznej (cele, główna myśl przekazu, definiowanie
grupy docelowej) 2

C3 3. Przygotowanie kampanii społecznej (dobór środków oddziaływania) 2

C4 4. Współpraca z mediami podczas kampanii społecznej 2

C5 5. Start kampanii - budowanie korzystnego wizerunku od samego początku 2

C6 6.Trwałe efekty kampanii w społeczność (poziomy oraz priorytety) 2

C7 7. Prezentowanie zbudowanej kampanii na forum grupy 3

7 Narzędzia dydaktyczne

N1 1. Przeglądanie istniejących kampanii środowiskowych (internet, prasa specjalistyczna, media popularne)

N2 2. Wyszukiwanie elementów podstawowych istniejących kampanii środowiskowych

N3 3. Stworzenie własnego schematu budowy kampanii społecznej
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8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności
Średnia liczba godzin

na zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:

Godziny wynikające z planu studiów 15

Egzaminy i zaliczenia w sesji 0

Godziny bez udziału nauczyciela akademickiego wynikające z nakładu
pracy studenta 15

Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
całego nakładu pracy studenta 30

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 1

9 Sposoby oceny

Sprawdzenie wiedzy teoretycznej z każdego etapu kampanii środowiskowej. Sprawdzenie wiedzy teoretycznej z każ-
dego etapu kampanii środowiskowej. Ocena zaproponowanej kampanii dla wybranego zagadnienia środowiskowego.

Ocena podsumowująca

P1 1. Ocena wiedzy teoretycznej

P2 2. Ocena jakości zebranych materiałów w ramach pracy indywidualnej

P3 3. Ocena kampanii prezentowanej na forum grupy

Warunki zaliczenia przedmiotu

W1 Ocena prezentowanej na forum grupy kampanii środowiskowej

Ocena aktywności bez udziału nauczyciela

B1 Ocena jakości materiałów zebranych w ramach pracy indywidualnej

Kryteria oceny

Efekt kształcenia 1

Na ocenę 3.0
Student ma świadomość wystąpienia sytuacji konfliktu społecznego przy
prowadzeniu inwestycji środowiskowych

Na ocenę 4.0
Student ma świadomość wystąpienia sytuacji konfliktu społecznego przy
prowadzeniu inwestycji środowiskowych i pamięta o konieczności podjęcia działań
zapobiegających

Na ocenę 5.0
Student ma świadomość wystąpienia sytuacji konfliktu społecznego przy
prowadzeniu inwestycji środowiskowych i pamięta o konieczności podjęcia działań
zapobiegających i wie gdzie szukać wsparcia takich działań.
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Efekt kształcenia 2

Na ocenę 3.0 Student teoretycznie zna podstawowe elementy kampanii społecznej

Na ocenę 4.0
Student teoretycznie zna podstawowe elementy kampanii społecznej i potrafi je
odnaleźć w przygotowanej kampanii środowiskowej

Na ocenę 5.0
Student teoretycznie zna podstawowe elementy kampanii społecznej, potrafi je
odnaleźć w przygotowanej kampanii środowiskowej, a także jest w stanie
przygotować nową kamanię dla wybranego zagadnienia.

Efekt kształcenia 3

Na ocenę 3.0
Student jest w stanie opisać teoretyczny schemat prowadzenia kampanii
środowiskowej.

Na ocenę 4.0
Student jest w stanie opisać teoretyczny schemat prowadzenia kampanii
środowiskowej i znajdzie podstawowe jej elementy w przygotowanej przez innego
specjalistę kampanii

Na ocenę 5.0

Student jest w stanie opisać teoretyczny schemat prowadzenia kampanii
środowiskowej, znajdzie podstawowe jej elementy w przygotowanej przez innego
specjalistę kampanii, a także samodzielnie przygotuje nowy schemat dla nowego
zagadnienia

Efekt kształcenia 4

Na ocenę 3.0 Student rozpozna w mediach kampanię środowiskową

Na ocenę 4.0
Student rozpozna w mediach kampanię środowiskową i znajdzie w niej
podstawowe elementy

Na ocenę 5.0
Student rozpozna w mediach kampanię środowiskową,znajdzie w niej podstawowe
elementy oraz zaproponuje modyfikacje ulepszające przekaz

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekt
kształcenia

Odniesienie
danego efektu
do szczegóło-
wych efektów

zdefiniowa-
nych dla
programu

Cele
przedmiotu

Treści
programowe

Narzędzia
dydaktyczne

Sposoby oceny

EK1

K_W04 K_U18
K_K01 K_K02
K_K03 K_K06
K_K07 K_K08
K_K09 K_K10

Cel 1 Cel 2
Cel 3

C1 C2 C3 C4 C5
C6 C7 N1 N2 N3 P1 P2 P3
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Efekt
kształcenia

Odniesienie
danego efektu
do szczegóło-
wych efektów

zdefiniowa-
nych dla
programu

Cele
przedmiotu

Treści
programowe

Narzędzia
dydaktyczne

Sposoby oceny

EK2
K_W01 K_W04
K_W06 K_W10

Cel 1 Cel 2
Cel 3

C1 C2 C3 C4 C5
C6 C7 N1 N2 N3 P1 P2 P3

EK3
K_U05 K_U06
K_U18 K_U19

K_U20

Cel 1 Cel 2
Cel 3

C1 C2 C3 C4 C5
C6 C7 N1 N2 N3 P1 P2 P3

EK4
K_U05 K_U06

K_U18
Cel 1 Cel 2

Cel 3
C1 C2 C3 C4 C5

C6 C7 N1 N2 N3 P1 P2 P3

11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa

[1 ] Jarosław Flis — Samorządowe public relations, Kraków, 2007, Wydawnictwo UJ

[2 ] Monika Czaplicka — Zarządzanie kryzysowe w social mediach, Gliwice, 2014, Wyd. Helion S.A.

[3 ] Sam Black — Public relations, Kraków, 2003, Oficyna Ekonomiczna

12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

dr inż Anna Wiącek-Rosińska (kontakt: awiacek@mail.pk.edu.pl)

Osoby prowadzące przedmiot

1 dr inż. Anna Wiącek-Rosińska (kontakt: awiacek@mail.pk.edu.pl)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)
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