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KARTA PRZEDMIOTU

obowiazuje studentéw rozpoczynajacych studia w roku akademickim 2019/2020
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Specjalnosci: Spedycja

1 INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

NAZWA PRZEDMIOTU Marketing w spedycji

NAZWA PRZEDMIOTU
W JEZYKU ANGIELSKIM

KoD PRZEDMIOTU WIL TRA oIIS D27 19/20
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty specjalno$ciowe
LiczBA PUNKTOW ECTS 2.00

SEMESTRY 2

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

) LABORATORIA
CWICZENIA
SEMESTR WYKLAD LABORATORIA KOMPUTERO- PROJEKTY SEMINARIUM
AUDYTORYJNE
WE
2 15 0 0 0 15 0

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Zapoznanie studentéow z zarzadzaniem marketingowym przedsiebiorstwa oraz narzedziami marketingowymi
Cel 2 Zapoznanie studentéw z nowoczesnymi technikami marketingowymi wykorzystywanymi w spedycji

Cel 3 Zapoznanie studentéw z mozliwoscia wykorzystania systeméw teleinformatycznych i ustug towarzyszacych
w spedycji na potrzeby marketingu

Kod archiwizacji:



P
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH

KOMPETENCJI

5 EFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Wiedza Student zna podstawowe narzedzia marketingowe mozliwe do zastosowania w dziatalnosci spedycyj-
nej

EK2 Wiedza Student zna innowacyjne rozwiazania stosowane w celach marketingowych w dziatalnosci spedycyj-
nej

EK3 Umiejetnosci Student umie wlasciwie dobra¢ narzedzia marketingowe w zaleznosci od réznych czynnikow

EK4 Kompetencje spoleczne Student samodzielnie/ w zespole rzetelnie wykonuje zadania przestrzegajac zasad
etyki

6 TRESCI PROGRAMOWE

PROJEKTY
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
Zaprojektowanie wlasciwej kampanii marketingowej w rmie spedycyjnej przy
P1 okreslonych zatozeniach, dobér wlasciwych narzedzi marketingowych, 15
zaplanowanie budzetu, okreslenie rezultatow.
WYKLAD
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
Marketing i jego znaczenie w dziatalnosci spedycyjnej. Podstawowe narzedzia
w1 marketingowe. Znaczenie marki. Strategie cenowe. Narzedzia promocyjne 7
i dystrybucyjne.
Innowacje marketingowe w spedycji. Elektroniczne gietdy transportowe.
W2 E-commerce, content marketing, media internetowe, systemy zamoéwien ustug, 8
procesy reklamacyjne.

7 NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1 Cwiczenia projektowe

N2 Dyskusja

N3 Konsultacje

N4 Wyktady

N5 Prezentacje multimedialne
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8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA GODZIN
NA ZREALIZOWANIE

AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 30
Konsultacje przedmiotowe 4
Egzaminy i zaliczenia w sesji 4

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu p

racy studenta, w tym:

Przygotowanie sie do zaje¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 12
Opracowanie wynikow 6

Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 4

SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 60
CALEGO NAKEADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 2.00

9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Projekt indywidualny

F2 Odpowiedz ustna

OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Zaliczenie ustne

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

NA OCENE 3.0 uzyskanie $redniego poziomu 51%

EFEKT KSZTALCENIA 2

NA OCENE 3.0 uzyskanie $redniego poziomu 51%

EFEKT KSZTALCENIA 3

NA OCENE 3.0 uzyskanie $redniego poziomu 51%

EFEKT KSZTALCENIA 4
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Potrafi samodzielnie zrealizowa¢ powierzone mu podstawowe zadania, jak rowniez

NA OCENE 3.0 i , . . .
potrafi wspolpracowaé przy powierzonym mu zadaniu w grupie

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
EFEKT Do SZCZEGOL,O_ CELE TRESCI NARZEDZIA
WYCH EFEKTOW SPOSOBY OCENY
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
ZDEFINIOWA-
NYCH DLA
PROGRAMU
EK1 K W23 Cel 1 wl N4 N5 P1
EK2 K_W23 Cel 2 Cel 3 w2 N4 N5 P1
EK3 K_U23 Cel 2 Cel 3 pl N1 N2 N3 F1F2
K K01 K K02 Cel 1 Cel 2
EK4 K K12 Cel 3 pl N1 N2 N3 N5 F1 F2 P1

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA

[1 | Rucinska D. — Marketingowe ksztattowanie ustug transportowych, Gdansk, 2001, Wydawnictwo UG
[2 | Kacprzak A. — Marketing doswiadczer w Internecie, Warszawa, 2017, Wydawnictwo C.H. Beck

[3 | Januta E., Trus T., Gutowska 7.. — Spedycja, Warszawa, 2011, Wydawnictwo Diffin

[4 | Dejnaka A.— Marketing mobilny, Warszawa, 2019, Wydawnictwo C.H. Beck

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr inz. Aleksandra Ciaston—Ciulkin (kontakt: aciaston-ciulkin@pk.edu.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

1 dr inz. Aleksandra Ciaston-Ciulkin (kontakt: aciaston-ciulkin@pk.edu.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACIJI

(miejscowos¢, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)
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PRZYJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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