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1 INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

NAZWA PRZEDMIOTU Socjologia reklamy

NAZWA PRZEDMIOTU
W JEZYKU ANGIELSKIM

KOD PRZEDMIOTU WIL BUD oIS A10 24/25
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty ogolne
LiczBAa pUNKTOW ECTS 3.00

SEMESTRY 1

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

) LABORATORIA
CWICZENIA
SEMESTR WYKLAD LABORATORIA KOMPUTERO- PROJEKTY SEMINARIUM
AUDYTORYJNE
WE
1 30 0 0 0 0 0

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Zaprezentowanie historii reklamy, wprowadzenie podstawowych terminéw oraz poje¢ umozliwiajacych zrozu-
mienie reklamy jako zjawiska spotecznego i popularnych socjotechnik stosowanych w reklamie: socjotechnika
wiekszosci, perswazji, przyktadu, wzorcow biologicznych, idoli, autorytetéw szyderstwa i obietnicy.

Cel 2 Zaprezentowanie zatozeri réznych teorii reklamy: biologicznej, prestizowej,perswazyjnej, ukrytej manipula-
cyjnej, spoteczne;j.

Kod archiwizacji: 6313383A
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Cel 3 Zapoznanie studentéw z zasadami i technikami reklamy ulicznej, oddzialywaniem koloru i ksztaltu, regula
oka, "regulg zaskoczenia", technikami oddzialywania plakatu, szyldu.

Cel 4 Nabycie umiejetnosci rozpoznawania technik reklamowych, technik manipulacji w reklamie i obrony przed
nimi.Nabycie umiejetnosci rozpoznawania ukrytych celow reklamy.

Cel 5 Zaprezentowanie studentom teorii wskazujacych, ze reklama jest takze zrodltem leku i stresu spolecznego,
wykorzystuje i tworzy stereotypy plci, stereotypy sukcesu, stereotypy atrakcyjnego wygladu i atrakcyjnego
zycia, marginalizuje i stygmatyzuje jednostki.

4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI

1 Brak

5 EFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Wiedza Student zna i potrafi scharakteryzowaé historie reklamy i tradycyjne socjtechniki reklamowe.

EK2 Umiejetnosci Student, w oparciu o konkretne przypadki,wskazuje techniki reklamowe, okresla ich cele, stra-
tegie, zsieg, grupy odbiorcéow i analizuje je na przyktadzie wybranej reklamy telewizyjnej, prasowej i inyter-
netowej.

EK3 Wiedza Student objasnia socjologiczne koncepcje reklamy, cechy reklamy biologicznej, prestizowej, perswa-
zyjnej, manipulacyjnej.Zna tres¢ teorii zagluszonej grupy, "mc.donaldyzacji" spoleczeristwa, ostentacyjnej
konsumpcji i potrafi je krytycznie analizowaé, ttumaczy sens uzywanych poje¢. EK6.

EK4 Umiejetnosci Student nabywa kompetencji rozrozniania form spotecznej konsumcji: adekwatnej, stymulo-
wanej, kompulsywne i potrafi stosowaé techniki ograniczenia konsumpcji ostentacyjnej i lekowe;j.

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKLAD
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBA
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
Wstep do problematyki: Historia reklamy, reklama jako zjawisko
W1 L . . e 2
spoteczne. Tradycyjne i innowacyjne socjotechniki reklamowe.
W2 Spoteczeriswo globalizacji 1 kultury masowej, tyrania wiekszosci, McDonaldyzacja 4

zycia spotecznego, Teoria zagtuszonej grupy Ch. Kramarae.

Wspolczesne teorie reklamy: Reklama biologiczna, reklama perswazyjna, reklama
W3 prestizowa, reklama ukryta, reklama manipulacyjna.Techniki manipulacyjne 4
w reklamie.

Nosniki reklamy i rodzaje przestan reklamowych. Reklama telewizyjna,

W4 internetowa, prasowa, radiowa. Reklama jako ztozony komunikat. 2
Reklama uliczna : plakaty, bilboardy. Kolor i ksztalt w reklamie. Regula oka

W5 . . . . iy 2
w odbiorze reklamy zewnetrznej. Zaskoczenie i przyjemnosé.

W6 Kreowanie marki, wzorcowego wygladu, postawy spotecznej, trening nawykdow 5

czyli tworzenie idealnego odbiorcy. Reklamy ukryte czyli Product Placement.
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WYKLAD

Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
Reklama jako kreator pragnieni i wzorcow zyciowych. Archetypy i stereotypy plci

W7 w reklamie, reklama jako generator wzorcow sukcesu, szczescia i samorealizacji, 4
stylu zycia. Reklama jako Zrodto stresu spotecznego i antagonizméw spotecznych.
Konsumpcja ostentacyjna: efekt nasladownictwa, efekt demonstracje, efekt leku
spolecznego, efekt negatywnych emocji, konsumcja jako relacja spoteczna lub

W8 e . . . . 4
zastepcza forma relacji miedzyludzkich. Teoria niespelnionych oczekiwan J.
Burgoon.

W9 Stereotypy spoteczne jako narzedzie reklamy. Teoria stereotypdéw W. Lipmanna, 4
stereotypy wspolczesne. Samotnosé w $wiecie reklam.
Konfliktotworcza rola reklam. Reklama jako zrédlo antagonizméw i chordb

W10 spotecznych. Anoreksja, bulimia, wycofanie, stymulacja, pracocholizm, mobbing 2

jak przypadkowy i celowy efekt reklam

7 NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1 Praca w grupach

N2 Wyktady

N3 Konsultacje

N4 Prezentacje multimedialne
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8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA GODZIN
NA ZREALIZOWANIE

AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 30
Konsultacje przedmiotowe 0
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu p

racy studenta, w tym:

Przygotowanie sie do zaje¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 0
Opracowanie wynikow 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 30
CALEGO NAKEADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 3.00

9 SPOSOBY OCENY

OCENA FORMUJACA

F1 Odpowiedz ustna

OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Zaliczenie pisemne

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

NA OCENE 2.0 Student nie zna historii reklamy .

NA OCENE 3.0 Student zna historie reklamy.

NA OCENE 3.5

Student zna i potrafi scharakteryzowaé historie reklamy i dwie tradycyjne

tradycyjne socjotechniki.Prawidtowo ocenia ich efekt

socjotechniki..

NA OCENE 4.0 Student. zna i potraﬁ xharakteryzowac historie reklamy i wszystkie poznane
tradycyjne socjotechniki..

NA OCENE 4.5 Student zna i potrafi scharakteryzowaé historie reklamy i wszystkie poznane

y.
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Student zna i potrafi scharakteryzowaé historie reklamy i wszystkie poznane

NA OCENE 5.0 tradycyjne socjotechniki.Prawidlowo ocenia ich efekty i wskazuje grupy
odbiorcow spotecznych.
EFEKT KSZTALCENIA 2
NA OCENE 2.0 Student nie potrafi wskazaé¢ technik reklamowych.
NA OCENE 3.0 Student potrafi wskazaé¢ techniki reklamowe.
Student nie potrafi wskazaé¢ technik reklamowych. i analizuje je na przykltadzie
NA OCENE 3.5 wybranej reklamy telewizyjnej, prasowej i inyternetowej. Student potrafi
wskazaé techniki reklamowe.Przeprowadza analize reklamy telewizyjnej.
Student potrafi wskazaé¢ techniki reklamowe i analizuje je na przyktadzie
NA OCENE 4.0 . . AU .
wybranej reklamy telewizyjnej, prasowej i internetowej.
NA OCENE 4.5 Student potrafi przepr.owadzm. an.ah.ze% Wszystklch ‘?echnlk reklamowych
stosowanych w reklamie telewizyjnej i internetowej
Student potrafi przeprowadzi¢ analize wszystkich technik reklamowych
NA OCENE 5.0 stosowanych w reklamie telewizyjnej i internetowej, ulicznej, prasowej i w
zorganizowanych wielostopniowych kampaniach.
EFEKT KSZTALCENIA 3
NA OCENE 2.0 Student nie objasnia socjologicznych koncepcji reklamy.
NA OCENE 3.0 Student objasnia socjologiczne koncepcje reklamy, zna cechy reklamy biologiczne;j.
NA OCENE 3.5 -Studer}t. objgénia socjologiczne koncepcje reklamy, zna cechy reklamy biologicznej
i prestizowej. EK 4.
NA OCENE 4.0 Studen.t. Obe‘iSIlla soc!]ologlc.zne. koncepcje reklamy, zna cechy reklamy biologicznej
1 prestizowe] oraz perswazyjnej.
NA OCENE 4.5 .Studer}t. Obe‘iSIlla SOCJOI(')glc.zne k(?ncepCJe.z rgklamy, zna cechy reklamy biologicznej
i prestizowej., perswazyjnej, manipulacyjnej.
Student objasnia socjologiczne koncepcje reklamy, zna cechy reklamy,
NA OCENE 5.0 prestizowej., perswazyjnej, manipulacyjnej. Dopasowuje cechy reklamy do grup
spolecznych odbiorcow.
EFEKT KSZTALCENIA 4
NA OCENE 2.0 Student nie zna koncepcji reklamy zewnetrznej.
NA OCENE 3.0 Student zna koncepcje reklamy zewnetrzne;j.
NA OCENE 3.5 Sjm.ld.ent objgsnla p(.)sz.czegolne elementy koncepcji reklamy zewnetrznej. Wskazuje
roznice pomiedzy nimi.
NA OCENE 4.0 Student objasnia poszczegélne elementy koncepcji reklamy zewnetrznej. Wskazuje

roznice pomiedzy nimi. Zna tresé teorii zagtuszonej grupy".
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Student objasnia poszczegdlne elementy koncepcji reklamy zewnetrznej. Wskazuje

NA OCENE 4.5 roznice pomiedzy nimi. Student zna tres¢ teorii zagluszionej grupy,
mcdonaldyzacji spoteczenistwa, ostentacyjnej konsumpcji.
Student objasnia poszczegodlne elementy koncepcji reklamy zewnetrznej. Wskazuje
NA OCENE 5.0 roznice pomiedzy nimi. Zna tresé teorii zagtuszonej grupy, mcdonaldyzacji

spoleczenstwa, ostentacyjnej konsumpcji i potrafi je krytycznie analizowaé,
ttumaczy sens uzywanych poje¢. Ek6.

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO-

EFEKT . CELE TRESCI NARZEDZIA
WYCH EFEKTOW SPOSOBY OCENY
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE

ZDEFINIOWA-

NYCH DLA

PROGRAMU
EK1 Cel 1 Cel 2 wl w2 N1 N2 F1
EK2 Cel 2 Cel 5 w2 w3 w9 N1 N2 N3 P1
EK3 Cel 3 w4 wb wb N1 N2 N4 P1
EK4 Cel 4 w3 w7 w8 wl0 N1 N2 N4 P1

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA

[1 | J. Caples — Skuteczna reklama,, Krakow, 2001, Dom Wydawniczy ABC

LITERATURA UZUPELNIAJACA

[1 ] P. Sztompka — Socjologia, Krakow, 2002, Znak

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr Iwona Butmanowicz-Debicka (kontakt: iwodeb@autocom.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

1 dr Iwona Butmanowicz-Debicka (kontakt: idebicka@pk.edu.pl)
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13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACIJI

(miejscowosé, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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