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1 INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

NAZWA PRZEDMIOTU Podstawy ekonomii i marketingu

NAZWA PRZEDMIOTU
W JEZYKU ANGIELSKIM

KOD PRZEDMIOTU WIL TRA oIN B10 12/13
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty podstawowe
LiczBAa pUNKTOW ECTS 4.00

SEMESTRY 4

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

) LABORATORIA
CWICZENIA
SEMESTR WYKLAD LABORATORIA KOMPUTERO- PROJEKTY SEMINARIUM
AUDYTORYJNE
WE
4 15 15 0 0 0 0

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Wprowadzenie podstawowych pojeé¢ dotyczacych ekonomii i marketingu, Zapoznanie studentow z zagadnie-
niem wyboru ekonomicznego, mechanizmoéw rynkowych, cykli koniunkturalnych, bezrobociem, inflacja

Cel 2 Zapoznanie studentéw z podstawami handlu miedzynarodowego

Cel 3 Zapoznanie studentéw z badaniami i analizami marketingowymi, strategiami marketingu mix

Kod archiwizacji: 67619E4A
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Cel 4 Zapoznanie studentéw z zasadami kreowania produktéw i ustug, planowania mediéw oraz projektowaniem
reklam

4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI

1 Brak.

5 EFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Wiedza Student ma wiedze dotyczaca zagadnien wyboru ekonomicznego, mechanizméw rynkowych, cykli
koniunkturalnych, bezrobocia, inflacji, podstaw handlu miedzynarodowego.

EK2 Wiedza Student ma wiedze dotyczaca badan i analiz marketingowych oraz sporzadzania raportow marke-
tingowych, segmentacji rynku, poszczegolnych elementéw marketingu mix

EK3 Umiejetnosci Student potrafi wykreowaé nowy produkt (ustuge), wykonaé¢ badania marketingowe, dokonaé
analiz produktu (ustugi) i rynku, dobraé¢ poszczegdlne strategie marketingu mix do produktu (ustugi)

EK4 Umiejetnosci Student potrafi zaprojektowaé¢ kampanie reklamg dotyczaca produktu, ustugi, idei lub kam-
panii spotecznej, dobra¢ media, zaplanowaé¢ budzet, zaprojektowaé ogloszenia reklamowe, przygotowaé pre-
zentacje projektu, przedyskutowaé jego zatozenia i oméwié¢ projekt

6 TRESCI PROGRAMOWE

CWICZENIA AUDYTORYJNE
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
C1 Omowienie tematow, zasad i zakresu ¢wiczen projektowych 1
C2 Badania i analizy marketingowe Strategie marketingowe 3
C3 Okreslenie budzetu reklamowego 1
C4 Zasady nazewnictwa firm i produktow 1
Cs Zasady przygotowania kampanii reklamowych i ogloszen reklamowych Bledy 9
w reklamach
Cé6 Prezentacje projektow, dyskusja ich zalozen oraz oméwienia projektow 7
WYKLAD
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBA
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
W1 Podstawowe pojecia w ekonomii i marketingu Zagadnienie wyboru ekonomicznego 3
Systemy gospodarcze
Wahania koniunktury gospodarczej i ich przyczyny, inflacja i bezrobocie Podstawy
w2 . X 3
handlu miedzynarodowego Potrzeby ludzi
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WYKEAD
Lp TEMATYKA ZAJEC LiczBa
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH GODZIN
W3 Orientacje przedsiebiorstw Marketing mix Segmentacja rynku i strategie 3
segmentacji
W4 Motywy decydujace o zakupie Badania marketingowe 3
W5 Strategie produktowe, cenowe, promocyjne i dystrybucyjne Zasady projektowania 3
ogloszen reklamowych

7 NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1
N2
N3
N4
N5
N6
N7

N8

Cwiczenia projektowe

Dyskusja

Konsulta

Wyktady

cje

Prezentacje multimedialne

Inne

Zadania tablicowe

Praca w grupach
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8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

SREDNIA LICZBA GODZIN
FORMA AKTYWNOSCI NA ZREALIZOWANIE
AKTYWNOSCI

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:

Godziny wynikajace z planu studiow 0
Konsultacje przedmiotowe 0
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajgce z nakladu pracy studenta, w tym:

Przygotowanie sie do zaje¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 50
Opracowanie wynikow 10
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 20
zbieranie danych 10

SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z
CALEGO NAKLADU PRACY STUDENTA

90

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 4.00

9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Projekt indywidualny

OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Egzamin pisemny

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

W1 Warunkiem zaliczenia jest uzyskanie ocen pozytywnych z zaliczenia pisemnego i éwiczeri> Ocena ostateczna
= 0,6%ocena z zaliczenia pisemnego + 0,4*ocena z ¢wiczeri projektowych.

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

Nie zaliczenie w terminie egzaminu pisemnego lub nie oddanie w terminie

NA OCENE 2.0 projektu zespotowego lub brak wymaganej obecnosci na zajeciach.
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Student ma podstawowa wiedze dotyczaca zagadnient wyboru ekonomicznego,
mechanizméw rynkowych, cykli koniunkturalnych, bezrobocia, inflacji, podstaw

Na oceng 3.0 handlu miedzynarodowego (50% maksymalnej, mozliwej do otrzymania liczby
punktow).
NA OCENE 3.5 1
NA OCENE 4.0 1
NA OCENE 4.5 1
NA OCENE 5.0 1
EFEKT KSZTALCENIA 2
Nie zaliczenie w terminie egzaminu pisemnego lub nie oddanie w terminie
NA OCENE 2.0 . . o .
projektu zespoltowego lub brak wymaganej obecnosci na zajeciach.
Student ma podstawowa wiedze dotyczaca badan i analiz marketingowych oraz
NA OCENE 3.0 sporzadzania raportéw marketingowych, segmentacji rynku, poszczegélnych
ko elementow marketingu mix.(50% maksymalnej, mozliwej do otrzymania liczby
punktow).
NA OCENE 3.5 1
NA OCENE 4.0 1
NA OCENE 4.5 1
NA OCENE 5.0 1
EFEKT KSZTALCENIA 3
Nie zaliczenie w terminie egzaminu pisemnego lub nie oddanie w terminie
NA OCENE 2.0 . . . .
projektu zespotowego lub brak wymaganej obecnosci na zajeciach.
Student ma podstawowe umiejetnosci dotyczace kreowania nowego produktu
NA OCENE 3.0 (ustugi), wykonywania badan marketingowych, dokonywania analiz produktu
ko (ustugi) i rynku, dobru poszczegolnych strategii marketingu mix do produktu lub
ustugi (50% maksymalnej, mozliwej do otrzymania liczby punktow).
NA OCENE 3.5 1
NA OCENE 4.0 1
NA OCENE 4.5 1
NA OCENE 5.0 1
EFEKT KSZTALCENIA 4
NA OCENE 2.0 Nie zaliczenie w terminie egzaminu pisemnego lub nie oddanie w terminie

projektu zespotowego lub brak wymaganej obecnosci na zajeciach.
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Student ma podstawowe umiejetniosci w zakresie projektowania kampanii
reklamowych produktu, ustugi, idei lub kampanii spotecznej, doboru mediéw,

NA OCENE 3.0 planowania budzetu, projektowania ogtoszen reklamowych, przygotowania
prezentacji projektu, dyskusji zalozen i oméwienia projektu (50% maksymalnej,
mozliwej do otrzymania liczby punktow).

NA OCENE 3.5 1

NA OCENE 4.0 1

NA OCENE 4.5 1

NA OCENE 5.0 1

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

EFEKT
KSZTALCENIA

ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO-
WYCH EFEKTOW

ZDEFINIOWA-

NYCH DLA

PROGRAMU

CELE
PRZEDMIOTU

TRESCI
PROGRAMOWE

NARZEDZIA
DYDAKTYCZNE

SPOSOBY OCENY

EK1

K W23,

K W24,
K _U01, K U02,
K_U03, K_U05,
K_U07, K_U24,
K K01, K K02

Cel 1 Cel 2

wl w2

N2 N4 Nb

P1

EK2

K W23,

K W24,
K _U0L,K_U02,
K U03, K_U05,
K U07, K _U24,
K K01, K K02

Cel 3

cl c2 w3 w4

N1 N2 N3 N4 N5
N6 N7

F1P1

EK3

K W23,

K W24,
K _U0L, K _U02,
K _U03, K_U05,
K U07, K _U24,
K K01, K K02

Cel 3 Cel 4

c2 w3 w4 wb

N1 N2 N3 N4 N5
N6 N7

F1P1

EK4

K W23,

K W24,
K_U01,K_U02,
K_U03, K_U05,
K U07, K U24,
K K01, K K02

Cel 4

c2 c3 c4d chcb wh

N1 N2 N3 N4 N5
N6

F1P1
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ODNIESIENIE
DANEGO EFEKTU
DO SZCZEGOLO-

EFEKT p CELE TRESCI NARZEDZIA
WYCH EFEKTOW SPOSOBY OCENY
KSZTALCENIA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
ZDEFINIOWA-
NYCH DLA
PROGRAMU

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA

[1 ]| Kotler P. — Marketing, Poznan, 2008, Poznan
[2 ] Redaktor: Henryk Mruk , Bogna Pilarczyk — Kompendium wiedzy o marketingu, Warszawa, 2007, PWN

[3 | David Begg , Rudiger Dornbusch , Stanley Fischer — Mikroekonomia, Warszawa, 2007, Polskie Wy-
dawnictwo Ekonomiczne

LITERATURA UZUPELNIAJACA

[1 | Kotler P. — Marketing - edycja europejska, Warszawa, 2001, PWE
[2 | Janusz Beksiak — Ekonomia. Kurs podstawowy, Warszawa, 2007, Wydawnictwo C.H. Beck

[3 | Karolina Janiszewska , Jacek Kall — Strategia reklamowa, Warszawa, 2011, Polskie Wydawnictwo Eko-
nomiczne

[4 | Agnieszka Dejnaka — Strategia reklamy marki, produktow i ustug, Gliwice, 2005, One Press, Wydawnictwo
Helion

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr inz. Waldemar Parkitny (kontakt: wpark@pk.edu.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

1 dr inz. Waldemar Parkitny (kontakt: wpark@usk.pk.edu.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

(miejscowosé, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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