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1 Informacje o przedmiocie

Nazwa przedmiotu Marketing w firmie budowlanej

Nazwa przedmiotu
w języku angielskim

Kod przedmiotu WIL BUD oIIS D23 13/14

Kategoria przedmiotu Przedmioty specjalnościowe

Liczba punktów ECTS 4.00

Semestry 2

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów

Semestr Wykład Ćwiczenia
audytoryjne

Laboratoria
Laboratoria
komputero-

we
Projekty Seminarium

2 30 0 0 0 15 0

3 Cele przedmiotu

Cel 1 Zapoznanie studentów z podstawowymi pojęciami i zagadnieniami marketingu w budownictwie

Cel 2 Zapoznanie studentów z problematyką badań marketingowych w budownictwie

Cel 3 Zapoznanie studentów z problematyka promocji mix w budownictwie

Kod archiwizacji: 0AD9C547
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4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

1 Znajomość podstaw zarządzania firmą

5 Efekty kształcenia

EK1 Wiedza Student zna funkcje i zasady marketingu

EK2 Umiejętności Student potrafi projektować i przeprowadzać badania marketingowe w budownictwie wspo-
magajace system decyzyjny firmy budowlanej. Student potrafi opracować raport z badań rynku budowlanego
oraz wnioski i zalecenia dla firmy budowlanej

EK3 Umiejętności Student potrafi opracować pakiet prezentacyjny firmy budowlanej jako formy reklamy stoso-
wanej m.in. w systemie przetargowym

EK4 Wiedza Student zna kryteria i zasady segmentacji rynku budowlanego

6 Treści programowe

Wykład

Lp
Tematyka zajęć
Opis szczegółowy bloków tematycznych

Liczba
godzin

W1
Wprowadzenie do marketingu. Geneza marketingu. Fazy ewolucji orientacji
przedsiębiorstw. Pojęcia marketingu, zasady i funkcje marketingu, istota
i znaczenie marketingu w firmie budowlanej

7

W2

Badanie i analiza rynku budowlanego. Żródła informacji wykorzystywane
w procesie badawczym. Metodyka badań marketingowych w budownictwie.
Pomiar w badaniach marketingowych. Wybrane rodzaje badań marketingowych.
Metody analizy wyników badań i prezentacji wyników. Opracowanie raportu
końcowego

10

W3

Promocja mix w budownictwie. Zasady projektowania reklamy firmy budowlanej.
Promocja sprzedaży. Public relations w budownictwie. Formy marketingu
bezpośredniego. Pakiet prezentacyjny firmy budowlanej jako skłądnik oferty
przetargowej

9

W4
Pojecie, rola i kryteria segmentacji. Segmentacja rynku budowlanego. Wybór
rynków docelowych. Pozycjonowanie produktu na rynku budowlanym 4

Projekty

Lp
Tematyka zajęć
Opis szczegółowy bloków tematycznych

Liczba
godzin

P1 Omówienie zakresu projektu. Wydanie tematów 3

P2
Projekt badań marketingowych na temat zwiazany z budownictwem. Metody
zdobywania informacji marketingowych. Próba badawcza 4
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Projekty

Lp
Tematyka zajęć
Opis szczegółowy bloków tematycznych

Liczba
godzin

P3
Projekt narzędzia badawczego. Rodzaje skal i pytań kwestionariusza. Najczęsciej
popełniane błedy w badaniach marketingowych 4

P4 Weryfikacja narzędzia badawczego, badania pilotażowe. Zaliczenie projektów 4

7 Narzędzia dydaktyczne

N1 Wykłady

N2 Ćwiczenia projektowe

N3 Prezentacje multimedialne

N4 Dyskusja

8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności
Średnia liczba godzin

na zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:

Godziny wynikające z planu studiów 0

Konsultacje przedmiotowe 20

Egzaminy i zaliczenia w sesji 15

Godziny bez udziału nauczyciela akademickiego wynikające z nakładu pracy studenta, w tym:

Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 15

Opracowanie wyników 15

Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 15

Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
całego nakładu pracy studenta 80

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 4.00

9 Sposoby oceny

Ocena formująca

F1 Projekt indywidualny
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Ocena podsumowująca

P1 Egzamin pisemny

Warunki zaliczenia przedmiotu

W1 Warunkiem przystąpienia do egzaminu jest zaliczenie projektu

W2 Ocena końcowa jest średnia ważoną ocen F1 i P1

Kryteria oceny

Efekt kształcenia 1

Na ocenę 2.0 x

Na ocenę 3.0 x

Na ocenę 3.5 x

Na ocenę 4.0 x

Na ocenę 4.5 x

Na ocenę 5.0 x

Efekt kształcenia 2

Na ocenę 2.0 x

Na ocenę 3.0 x

Na ocenę 3.5 x

Na ocenę 4.0 x

Na ocenę 4.5 x

Na ocenę 5.0 x

Efekt kształcenia 3

Na ocenę 2.0 x

Na ocenę 3.0 x

Na ocenę 3.5 x

Na ocenę 4.0 x

Na ocenę 4.5 x

Na ocenę 5.0 x

Efekt kształcenia 4

Na ocenę 2.0 x
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Na ocenę 3.0 x

Na ocenę 3.5 x

Na ocenę 4.0 x

Na ocenę 4.5 x

Na ocenę 5.0 x

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekt
kształcenia

Odniesienie
danego efektu
do szczegóło-
wych efektów

zdefiniowa-
nych dla
programu

Cele
przedmiotu

Treści
programowe

Narzędzia
dydaktyczne

Sposoby oceny

EK1 K_W11 Cel 1 w1 p2 N1 N3 F1 P1

EK2
K_W11,
K_W17,

K_W18, K_K01
Cel 2 w2 p2 p3 p4 N1 N2 N3 N4 F1 P1

EK3
K_W11,

K_K01, K_K02 Cel 3 w3 N1 N2 N3 N4 F1 P1

EK4 K_W11, K_K01 Cel 3 w4 N1 N2 N3 N4 F1 P1

11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa

[1 ] Radziszewska-Zielina E. — Metody badań marketingowych w budownictwie, Kraków, 2006, Know-How

[2 ] Pabian A. — Marketing w budownictwie. Poradnik przedsiębiorcy budowlanego, Warszawa, 1999, COIB

[3 ] Radziszewska-Zielina E. — Badania relacji partnerskich przedsiębiorstw budowlanych, Kraków, 2010, Poli-
technika

[4 ] Kotler P. — Marketing, Poznan, 2005, Rebis 2005

Literatura uzupełniająca

[1 ] Duliniec E. — Badania marketingowe w zarządzaniu przedsiębiorstwem, Warszawa, 2002, PWN
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12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

dr hab. inż. prof. PK Elżbieta Radziszewska-Zielina (kontakt: eradzisz@izwbit.wil.pk.edu.pl)

Osoby prowadzące przedmiot

1 prof. dr hab. Stanisław Belniak (kontakt: belniaks@ae.krakow.pl)

2 dr hab. inż Elżbieta Radziszewska-Zielina (kontakt: eradzisz@izwbit.wil.pk.edu.pl)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (dziekan)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
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